NUESTRO DESAFiO: EL. DESARROLLO

El periodo de inestabilidad politica que vive el pais,

genera un panorama incierto que podria afectar el flujo

de la inversion privada

PERX PIURA

MINCETUR presenta Plan Regional de Exportacion
para impulsar internacionalizacion de las empresas
piuranas
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ENCUENTRO MACRORREGIONAL

Proyecto Agenda Regional RIS3 Piura
organiza Encuentro Macrorregional de
Innovacion

MACRO REGION NORTE CRECERIA 1%

La economia de la Macro Regién Norte creceria 1% al cierre
del presente aiio, estima el CIE de PERUCAMARAS
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El Directorio, la Gerencia General y el Personal de la
Camara de Comercio y Produccion de Piura, expresan
un saludo muy especial con ocasion de las fiestas
navidenas y hacen extensivo sus mejores deseos para
que el ano venidero sea un ano de esperanzas y
realizaciones.

Piura, diciembre de 2017
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NUESTRO PRESIDENTE

El Perai no debe detenerse

De acuerdo al Marco Macroeconémico Multianual
2014-2017, se esperaba que nuestro pais inicie un pro-
ceso de aceleracion que le permitiria alcanzar un creci-
miento en torno a 6,3% en el periodo 2015-2017.

En el 2015 nuestra economia se expandié en 3.3% y en
el 2017, segun estimaciones de la Comisién Econémica
para América Latina y el Caribe (Cepal) nuestro Producto
Bruto Interno creceria en 2,5%; cifra que esta por debajo
de lo proyectado por el Ministerio de Economia y Finan-
zas (MEF) y el Banco Central de Reserva del Perti (BCRP),
2,8%. En el 2010, alcanzo un 8.5%.

En el contexto de desaceleracion, los escdndalos de co-
rrupcion y El Nifio Costero, limitaron el crecimiento de la
economia nacional en el presente afio. Situacion que se
complica con la actual incertidumbre politica.

A nivel regional, el primer semestre, fue dificil por las
consecuencias de El Nifio Costero que afecté a todos
los sectores, entre ellos el agricola, lo cual impacté ne-
gativamente en nuestra actividad exportadora. Ademas,
por el alto costo social que el evento climatico causé.
En el segundo semestre las expectativas de mejora en la
economia se vieron mermadas por el retraso en el inicio
de las obras de rehabilitacién y reconstruccién.

De esta manera se prevé que este afio, estard marcado

por un decrecimiento de la economia piurana que os-
cilaria entre 1%y 2%.

En lo que respecta a las perspectivas para el 2018, de
acuerdo a los resultados de la Encuesta de Expectati-
vas Macroeconémicas del Banco Central de Reserva
se espera una expansion del 2.7% y del 4.0%.

El Ministerio de Economia y Finanzas proyecta que
Per( liderara entre el 2018 y 2021 la economia de la
region y se expandird mds que paises como Argentina,
Chile Colombia, Brasil, con un crecimiento base de 4%
anual.

Para el logro de estos estimados, previos a la crisis,
nuestro pais debe mantener un clima propicio para
atraer inversiones y acelerar el crecimiento de nuestra
economia, lo que supone fortalecer la gobernabilidad
democratica e institucionalidad en el pais.

En la actual coyuntura, corresponde actuar con madu-
rez y responsabilidad. La crisis politica interfiere con el
crecimiento econémico y el bienestar social. Por tanto,
respetando la Constitucion y la ley, deben emprender-
se acciones para resolver esta situacion.

Son muchos los temas pendientes por atender, como
la Reconstruccién con Cambios, por ejemplo. El Pert
no debe detenerse.

Ricardo Alvarez Elias

Presidente

B
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NUESTRO GERENTE

Nuestro desafio: El desarrollo

El Informe mundial sobre competitividad para atraer inversiones
2017-2018, elaborado por la Corporacién Financiera Internacional
(IFC) y la Practica Global de Comercio y Competitividad (Grupo Ban-
co Mundial) sefiala que la inversidn extranjera prioriza la estabilidad
politica, seguridad, condiciones macroeconémicas y un entorno
normativo favorable, al momento de tomar la decisién de invertir.
Sin duda, son factores claves, también, para los inversionistas na-
cionales.

El periodo de inestabilidad politica que vive el pais, genera un pa-
norama incierto que podria afectar el flujo de la inversion privada y
ralentizar el crecimiento de nuestra economia que viene desacele-
randose desde el 2008 en que el PBI se expandi6 en 9.1%.

La inversién privada -declarada de interés nacional mediante Decre-
to Legislativo N° 674- constituye el 80% de la inversion total. Por con-

siguiente, nuestros gobernantes tendrian que asegurar el presente y
futuro de las inversiones, nacionales y extranjeras, para no exponer
el crecimiento econémico, la reduccion de la pobreza ni el proceso
de inclusion social.

De acuerdo a cifras oficiales, cerca del 54% de nuestra poblacién se
encuentra en condicion de pobreza extrema, pobreza no extrema y
vulnerable. En este sentido, los enfrentamientos entre el Ejecutivo y
el Congreso, son altamente contraproducentes para el pais.

Los intereses politicos profundizan la crisis porque agrava el enfren-
tamiento y genera divisién, en un momento en que el pais requiere
estar unido, contribuyendo al bien comdn.

Necesitamos salir del estancamiento en el que nos encontramos
inmersos. También, garantizar la lucha frontal contra la corrupcion,
uno de los peores flagelos de nuestro pais, enquistado en todos los
niveles de nuestra sociedad; poner fin a la impunidad, porque quien
comete un delito debe ser castigado ejemplarmente; y actuar con
conviccion y firmeza al aplicar justicia.

Los intereses politicos
profundizan la crisis
porque agrava el
enfrentamiento y
genera division, en un
momento en que
el pais requiere estar
unido, contribuyendo
al bien comun.

El 2017 ha sido un afio duro para el pais y para Piura. Entre otros
factores por el caso Odebretch, calificado como el mayor escandalo
de corrupcién de América Latina; y el Nifio Costero que causé mas
de 150 muertos, miles de damnificados y mas de un millén de afec-
tados, en las 14 regiones que sufrieron los embates de la naturaleza.
Siendo nuestra regién la mas afectada. No pudiendo sobreponerse,
aun, por la falta de celeridad en el proceso de rehabilitacion y re-
construccion.

Reflexionemos respecto a lo que se ha hecho y dejado de hacer.
Desarrollar en el 2018, es un desafio que solo serd posible sin ruido
politico, generando confianza y trabajando juntos.



Encuentro Macrorregional Norte
de Innovacion

Con éxito se desarroll6 el pasado 09 de diciembre, el Encuentro
Macrorregional Norte de Innovacién, organizado por el Directorio
del “Proyecto de Innovacién: Agenda Regional para un crecimien-
to sostenido basado en Estrategias de Investigacion e Innovacion
para una Especializacion Inteligente (RIS3)”, conformado por el
Gobierno Regional de Piura, Universidad de Piura, Universidad
Nacional de Piura y Cdmara de Comercio y Produccion de Piura.
El proyecto, impulsado y financiado por el Consejo Nacional de
Ciencia y Tecnologia del Per(i-CONCYTEC, integra a todos los
agentes de la economia: empresa, gobierno y academia. Piura
y Arequipa, fueron seleccionadas para empezar a elaborar esta
estrategia de especializacion inteligente. Se ejecuta en nuestra
region desde el 2016 y se enmarca dentro de una estrategia na-
cional que pretende dinamizar el sistema de innovacién del Perd.
El evento estuvo dirigido a la Cdmara Nacional de Comercio,
Produccidn, Turismo y Servicios (Perucdmaras) y a las cdmaras
de comercio del norte con quienes se compartid los avances del
proyecto y las posibilidades que este puede ofrecer para desar-
rollar el norte del pais, con base en la investigacion y la inno-
vacion.

En el marco del mencionado encuentro, Javier Bereche Alvarez,
director de la Cdmara de Comercio y Produccién de Piura, tuvo
a su cargo las palabras de bienvenida; William Ipanaqué Alama,
coordinador general del proyecto presentd el Proyecto Agen-
da Regional RIS3 Piura; y Sergio Balarezo Saldafia, rector de la
Universidad de Piura entregd la Memoria de la Agenda Regional
RIS3 Piura al Gobierno Regional, representado por Indira Fabian
Ferrer.

Asimismo, se realizaron visitas guiadas a las operaciones incu-
badoras: Hub UDEP y Universidad Nacional de Piura; se cumplié
una pasantia a la Primera Hackaton Piura realizada en el Colegio
de Ingenieros de Piura, competicion que retine a programadores

informaticos y ciudadanos comprometidos en la blsqueda y
elaboracion de soluciones digitales a problemas u oportuni-
dades empresariales; para finalmente compartir un almuerzo de
confraternidad en el campus de la Universidad de Piura.
Gremios Empresariales

En el evento participaron Yolanda Torriani del Castillo, presidenta
de PERUCAMARAS; Ménica Watson Aramburd, gerente general
del mencionado gremio; Elias Asmat Goicochea, presidente de la
Camara de Comercio y Produccién de Pacasmayo; Carlos Alberto
Judrez Pefia, director de la Cdmara de Comercio y Produccion de
Aguas Verdes-Zarumilla; José Luis Davalos Narvaez, secretario
de Relaciones Institucionales Nacionales e Internacionales de
la Cdmara de Comercio y Produccién de Cajamarca; Dagober-
to Tume Herrera, gerente general de la Camara de Comercio e
Industrias de Talara; y Jorge Alejandro Rivera Tdmara, gerente
general de la Cdmara de Comercio, Produccién, Industria y Turis-
mo de la Cuenca del Rio Casma.

Directorio Proyecto Agenda RIS3 Piura
MBA. Ing. Reynaldo Hilbck Guzman

Gobernador regional de Piura
Presidente del directorio

Dr. Ing. Sergio Balarezo Saldafia
Rector de la Universidad de Piura

Dr. César Reyes Pefia
Rector de la Universidad Nacional de Piura

MBA. Javier Bereche Alvarez
Director de la Camara de Comercio y Produccién de Piura
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INSTITUCIONAL

Impulsa Pera y Camara de Piura
establecen alianza estratégica

En el marco del desayuno “Empresa-Estado: Aliados para el Desa-
rrollo del Empleo Sostenible”, el Programa Nacional para la Promo-
cion de Oportunidades Laborales “Impulsa Pert” del Ministerio de
Trabajo y Promocién del Empleo y la Camara de Comercio y Pro-
duccién de Piura, suscribieron el pasado 27 de noviembre, un Con-
venio Marco de Cooperacion Interinstitucional.

El acuerdo tiene como propésito concertar esfuerzos a fin de de-
sarrollar actividades conjuntas conducentes a promover acciones de
desarrollo sostenible, que contribuyan a la mejora y/o generacién
de empleos, fortalecer las competencias laborales e incrementar los
niveles de empleabilidad en el pais.

El documento fue firmado por Rossana Taquia Gutiérrez, coordina-

UCV.EDU.PE/POSGRADO

PROTAGONIZA EL CAMBIO
QUE EL MUNDO NECESITA. g

dora ejecutiva del Programa Impulsa Per; y Ricardo Alvarez Elfas,
presidente de la Cdmara de Comercio y Produccién de Piura.

Los servicios brindados por el Programa Impulsa Perd estan dirigi-
dos a:

- Extrabajadores dependientes del sector privado que hayan perdi-
do el empleo a partir del 01.01.2008.

- Trabajadores dependientes provenientes del sector publico y
privado que hayan perdido el empleo a partir del 01.04.2010.

- Extrabajadores dependientes o independientes que hayan presta-
do sus servicios fuera del pais y que hayan retornado al Pert a partir
del 01.01.2008.

- Trabajadores en riesgo de desempleo.

- Trabajadores independientes que hayan reducido sus ingresos.
Las lineas de accién comprenden: capacitacion para la insercién la-
boral, certificacién de competencias laborales y capacitacién para
el autoempleo.

“Si deseamos crecer a nivel econémico y social, es necesario, op-
timizar la oferta y la demanda laboral. Mejores puestos de trabajo
y personas capaces de insertarse con éxito en el mercado laboral
hardn posible el desarrollo sostenible al que aspiramos”, destacé
Ricardo Alvarez Elias.

En este sentido, considerd que “la alianza con Impulsa Perd, per-
mitird coadyuvar al logro de objetivos comunes que repercutirdn
positivamente, en el rendimiento laboral, la productividad y el bie-
nestar social”.

INSCRIPCIONES ABIERTAS

ESCUELA DE POSGRADO

MAESTRIA EN GESTION PUBLICA
MAESTRIA EN GESTION DE LOS

MAESTRIAS Y
DOCTORADOS

DE ALTO IMPACTO .
= DE LA EDUCACION

SERVICIOS DE LA SALUD

MAESTRIA EN PSICOLOGIA EDUCATIVA

CAMPUS PIURA: Prol. Av. Chulucanas S/N.
Oficina Centro: Calle Tacna N° 371
Tel.: (073) 285900. Cel.: 987986223 - 987305657

MAESTRIA EN ADMINISTRACION

b

MAESTRIA EN DOCENCIA UNIVERSITARIA
MAESTRIA EN ADMINISTRACION DE
NEGOCIOS - MBA

DOCTORADO EN EDUCACION
DOCTORADO EN GESTION PUBLICA Y
GOBERNABILIDAD

ESCUELA DE POSGRADO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

NI



INSTITUCIONAL

Inicia Diploma de Especializacion
en Contrataciones del Estado

El Instituto de Desarrollo Econémico IDE-ESAN, en alianza con
PERUCAMARAS y la Céamara de Comercio y Produccién de
Piura, inici6 el pasado 10 de noviembre, el Diploma de Espe-
cializacion en Contrataciones del Estado, el cual se desarrolla
en la sede institucional del gremio empresarial.

El proposito es contribuir con la formacion integral en espe-
cializacién arbitral, de tal manera que —cumpliendo con los
requisitos legales exigidos- quienes aprueben el mismo, es-
taran capacitados para participar como arbitros en las contro-
versias derivadas de la ejecucién de los contratos estatales.
De acuerdo a lo dispuesto por el tercer pérrafo del articulo
52° de la Ley de Contrataciones del Estado, para ser designa-
dos como presidentes de tribunal arbitral o drbitros Gnicos, los
profesionales deben contar con especializacién en derecho
administrativo, arbitraje, y contrataciones con el Estado.

El diploma, a cargo de la destacada plana docente de ESAN,
comprende temas como: aspectos generales de la con-
tratacion publica, contrataciones directas, procedimientos es-
peciales, nulidades y solucién de controversias; planificacion,
actos preparatorios y proceso de seleccion clasico; el contrato
y la ejecucion contractual, ejecucién de obras, actores de la
contratacién estatal, control gubernamental, responsabili-
dades, regimenes paralelos y excepcionales; asi como, semi-
narios de especializacion.

Participan servidores publicos y profesionales de distintas es-
pecialidades interesados en fortalecer sus competencias en
materia de contratacién publica.

* Seguridad Basada en la Organizacién
* Sistemas Integrados de Gestion

OHSAS - ISO

e Cultura Preventiva - CRECSES
* Normalizaciéon para la Homologacion

de Proveedores.
* Monitoreo de Agentes
» Capacitacion
* Matriz IPERC

SAFETY BELT OPTIMUN S.A.C.

* Auditoria

(#) 949661818
sbo.servicios@gmail.com
gerencia@sboperu.com

www.sboperu.

° Camara de Comercio y Produccion de Piura
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INSTITUEIONAL

GOEBIERNO REGIO

DIRECCION DE COMERCIO E

MINCETUR presenta Plan Regional
de Exportacion para impulsar
internacionalizacion de las
empresas piuranas

El Ministerio de Comercio Exterior y Tu-
rismo (Mincetur) entregd el pasado 10 de
noviembre a Piura el nuevo Plan Regional
de Exportacién (PERX Piura) en ceremonia
llevada a cabo en la sede institucional de
la Cadmara de Comercio y Produccion de
Piura.

Este documento que tiene como objetivo
impulsar la internacionalizacién de las em-
presas piuranas, es producto del trabajo
conjunto del Mincetur, Gobierno Regional
de Piura, gobiernos locales, la Camara de
Comercio y Produccién de Piura, gremios
y asociaciones de productores, universi-
dades y empresarios locales.

El Mincetur explicé que el PERX Piura pro-
pone soluciones concretas para atender las
brechas de competitividad exportadora, las
mismas que fueron identificadas de mane-
ra participativa por los principales actores
de la region. Estas brechas son de caracter
transversal para toda la regién y especificas
para las cadenas productivas exportadoras
priorizadas.

Como resultado, este instrumento esta-
blece 59 acciones especificas relacionadas
al desarrollo de infraestructura y conectivi-

dad logistica; fortalecimiento de la asocia-
tividad y gestion empresarial exportadora;
y la adopcién de tecnologias para la pro-
duccién y exportacion (frutas y derivados,
recursos hidrobioldgicos, servicios, café,
cacao, panela y algarrobo, entre otros).

ACCIONES

El PERX Piura se va a implementar a la
brevedad, a través de diferentes acciones.
Entre las principales destacan la promo-
cién de certificacion de calidad, ecoldgica
y social de productos con sellos; estudios
de inteligencia comercial para productos
hidrobioldgicos; y fortalecimiento de ca-
pacidades para la gestion de franquicias.
De igual manera, se prevé la asistencia
técnica en las etapas de cosecha y post
cosecha del cacao y café; asi como la
elaboracion de manuales técnicos para
el manejo agrondmico y fitosanitario de
cultivos.

ENTREGA DEL PERX

El documento fue entregado al gerente
regional de Desarrollo Econémico, Eduar-
do Pineda.

La actualizacién del PERX forma parte de
la implementacion de los compromisos es-
tablecidos en el Plan Estratégico Nacional
Exportador (PENX 2025) del Mincetur.

“Para tomar decisiones acertadas es
necesario disponer de informacién re-
levante, confiable, objetiva y oportuna.
En este contexto, el Plan Regional de
Exportacion — PERX Piura, constituye una
herramienta fundamental para incrementar
nuestra competitividad y consolidar la pre-
sencia de nuestras empresas en el merca-
do internacional”, destacé Edmundo Rodri-
guez - Frias Benza, primer vicepresidente
de la Camara de Comercio y Produccién de
Piura.

DATOS IMPORTANTES

« Existen mas de 500 empresas exportado-
ras no tradicionales en Piura con potencial
para lograr la internacionalizacion.

« Después de Lima, Piura es la segunda
principal region exportadora no tradicional
del Per(, al exportar anualmente mas de
US$ 1,500 millones de productos con valor
agregado.
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Crecimiento exportador peruano es el
mas alto del continente

El ministro de Comercio Exterior y Turismo, Eduardo Ferreyros,
destaco el buen desempefio que vienen logrando las exporta-
ciones peruanas, previendo alcanzar los US$ 44 mil millones a
fin de afio.

“Las perspectivas del crecimiento exportador peruano son alen-
tadoras. Cerraremos el afio con un crecimiento de alrededor de
25%, alcanzando un valor de US$ 44 mil millones aproximada-
mente, siendo asi el pais de mayor crecimiento del continente”,
resalto.

En ese sentido, el titular del Mincetur sostuvo que se espera que
los envios peruanos con valor agregado acompafien este dina-
mismo y contintien con su tendencia creciente. Por ejemplo, en el
periodo enero a setiembre crecié el sector agropecuario (+11%),
el sector pesquero (+33%), sidero metallrgico (+15%) y metal
mecdnico con 10%. Acompafiando este dinamismo se encuentra
el sector textil (+5,4%), que revirtio la caida de inicios de afio.

CRECIMIENTO EXPORTADOR

Como se recuerda segun estadisticas de la Organizacién Mundial
del Comercio (OMC), el crecimiento de las exportaciones pe-
ruanas en el periodo enero a setiembre del 2017 alcanzé el 25%,
ocupando el primer lugar en crecimiento exportador en el conti-
nente. El valor de los envios logré los US$ 32 408 millones.
“Este dinamismo nos permitid posicionarnos como el primer
exportador mds dinamico en el continente, superando hasta en

17 puntos porcentuales el aumento promedio de la regién. Asi-
mismo, es el cuarto crecimiento mas dindmico a nivel mundial,
sélo después de Kazajstan (+31,4%), Australia (28,1%) y Rusia
(+25,7%)”, indicé el ministro Ferreyros.

Cabe precisar que Kazajstan y Rusia son principalmente expor-
tadores de petréleo. Sélo en el caso de Kazajstan, el 53% de su
valor exportado total corresponde a petréleo, mientras que en el
caso de Rusia representa el 42%. Australia, por su parte, exporta
principalmente hierro, oro y gas natural.

ALVAREZ LARA ABOGADOS
ASOCIADOS S.R.L.

José Antonio Alvarez Lara
GERENTE GRAL. - ABOGADO - ARBITRO EN CONTRATACIONES
CONCILIADOR EXTRAJUDICIAL
REG. ICAP N2 1264
REG. CALL N® 3509

ASESORIA
EMPRESARIAL

JR. AREQUIPA 5750 2D0 PISO - PIURA OF. 073-320623

CEL.969785948 - RPM: #941888183 - NEXT. 834*3329

CALLE HUASCAR N° 633 - CEL. 969785948
TELF. 074-281506 - LAMBAYEQUE

CALLE GAMARRA N° 679 - 2DO. PISO OF. 01
TELFS. 044650051 - CEL. #94888183 - TRUJILLO
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ACTUALIDAD

A nivel nacional la poblacion ocupada
aumento en 2,9% en tercer trimestre

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) dio a conocer
que en el trimestre movil julio-agosto-setiembre del presente afio a
nivel nacional, la poblacién ocupada aumenté en 2,9%, que equivale
a 468 mil 400 personas mas que tienen empleo, en comparacion
con similar trimestre mévil del afio anterior.

Asimismo, informé que segun la Encuesta Nacional de Hogares
(ENAHO) que realiza el INEI de manera continua en todo el pais, en
este trimestre la poblacién ocupada a nivel nacional alcanzé los 16
millones 778 mil 200 personas. Seglin drea de residencia, el empleo
aumenté en 3,2% (399 mil 800 personas) en el drea urbanay en1,8%
(68 mil 600 personas) en la zona rural.

En la Selva se registré6 mayor crecimiento de poblacion ocupa-
da

En el trimestre de andlisis, la Selva registré el mayor incremento con
51% (103 mil 700 personas). Le siguid la Sierra con 2,6% (137 mil
700 personas) principalmente la Sierra Centro con 5,6% (112 mil 600
personas) y la Sierra Sur con 4,0% (90 mil 900 personas), en tanto
disminuyé en 6,3% (65 mil 800 personas) en la Sierra Norte.

De igual modo, en la Costa aumentd en 2,5% (227 mil personas) pre-
sentando un incremento de 9,8% (201 mil 400 personas) en Costa
Norte y de 0,9% (54 mil 800 personas) en la Costa Centro; mientras
que disminuyd en 6,6% en la Costa Sur (29 mil 300 personas).

La poblacién ocupada se incrementé en medianas y pequefias

PonGo

CLINICA OFTALMOLOGICA

CATARATA = GLAUCOMA
PTERIGION = ESTRABISMO

HIPERMETROPIA = ASTIGMATISMO
LASER PARA MIOPIA = RETINAY VIiTREO

MEDICOS ESPECIALISTAS:

DR. LUIS PONGO (EN CATARATA Y GLAUCOMA)
DR. JORGE PONGO (EN RETINA Y VITREO)

DRA. VANESSA PONGO (EN CORNEA Y CIRUGIA
REFRACTIVA (LASER)

TRABAJAMOS CON:

RIMAC - u
marene[R1MAC] o (KRR

AV. GRAU N° 1026 - PIURA
TELF.: 073-325708 CEL.:969645022 - 968054015

Lun a Sab: 8:30 a.m. a 1:30 p.m. y 5:00 p.m. a 8:00 p.m.

empresas
Segun tamafio de empresa, el empleo aumenté en las empresas
de 11 a 50 trabajadores en 4,9% (58 mil personas), seguido por las
pequefias unidades econémicas de 1 a 10 trabajadores que cre-
cieron en 4,1% (467 mil 600 personas); sin embargo, disminuy6 en
las empresas de 51y mas trabajadores en 1,6% (57 mil 100 personas).

Empleo en actividades primarias dinamizo la creacion de nue-
vos puestos de trabajo

En el trimestre mdvil de anlisis, las actividades primarias como Agri-
cultura, Pesca y Mineria contribuyeron a la creacién de nuevos pues-
tos de empleo en todo el pais al incrementarse en 4,7% (199 mil 400
personas), seguido de Servicios con 3,2% (209 mil 600 personas),
Comercio en 1,7% (48 mil 500 personas) y Construccion en 1,4% (12
mil 900 personas). Por el contrario, disminuy6 en la actividad Manu-
factura en 0,1% (2 mil personas).

El 71,6% de la poblacion ocupada trabaja en pequefias unidades
econdmicas de 1 a 10 trabajadores, el 7,5% en empresas de 11 a
50 trabajadores y el 20,9% en establecimientos de 51y mas traba-
jadores.

Tasa de desempleo a nivel nacional se ubicé en 4,0%

En el trimestre julio-agosto-setiembre del presente afio, la tasa de
desempleo a nivel nacional se ubicé en 4,0%, es decir, 693 mil per-
sonas estuvieron buscando activamente un empleo, siendo la tasa
mas baja de los Ultimos ocho meses.

Mas de 45 mil personas ocupadas del area urbana mejoraron
su nivel empleo

En el afio movil octubre 2016-setiembre 2017, en el drea urbana del
pais el empleo adecuado crecié en 0,6%, lo que en cifras absolutas
significé que 45 mil 300 personas que mejoraron su nivel de empleo.
Por otro lado, el subempleo aumenté en 5,6% (264 mil 600 perso-
nas), debido principalmente a la incidencia del subempleo por in-
gresos que aumenté en 6,1%; mientras que el subempleo por horas
disminuy® ligeramente en 0,1%.

Ingreso promedio mensual por trabajo en el area urbana del
pais se ubicé en S/ 1525,7

En el afio mdvil octubre 2016-setiembre 2017, el ingreso prome-
dio mensual por trabajo en el drea urbana del pais se ubicé en
S/1525,7 soles y crecié en 0,3% al compararlo con similar afio mévil
del periodo anterior.

De igual modo, el ingreso de los hombres se incrementd en 1,1% y el
de las mujeres disminuy6 en 0,8%. Las mujeres ganan en promedio
el 67,9% del ingreso de los hombres.
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Sunarp: Inscripcion de compraventas
de vehiculos crecié en 14
departamentos

La Superintendencia Nacional de los Registros Publicos (Sunarp)
informd que de enero a octubre del presente afio las inscripcio-
nes de las compraventas de vehiculos en el Registro de Propie-
dad Vehicular sumaron 510,357 un 7.28% mds que las 475,713
registradas en el mismo periodo del afio pasado.

Ademds, en los primeros diez meses del 2017, las compraventas
inscritas en el citado Registro crecieron en 14 departamentos. Es-
tos son Ancash, Apurimac, Arequipa, Cusco, Huancavelica, Junin,
La Libertad, Lima, Madre de Dios, Piura, Puno, San Martin, Tacna
y Ucayali.

Vale sefialar que de enero a octubre de este afio se inscribieron
en Lima 328,588 compraventas de vehiculos. Le siguen Arequi-
pa (36,952), Cusco (19,876), La Libertad (18,187), Lambayeque
(15,558), Junin (14,901), Puno (13,660), Piura (10,226), Tacna
(8,879), Cajamarca (8,825) y Huénuco (7,684).

La lista la completan los departamentos de Ancash (5,192), Ica
(3,617), San Martin (3,579), Ucayali (3,434), Moquegua (2,684),
Madre de Dios (1,744), Loreto (1,704), Ayacucho (1,368), Pasco
(1166), Apurimac (1,029), Amazonas (788), Tumbes (513) y Huan-
cavelica (203).

Crecimiento por departamentos

Tomando como referencia los porcentajes de crecimiento en los
departamentos del pais tenemos que Cusco crecié 18.18% al pa-
sar de 16,818 inscripciones entre enero y octubre del 2,016 a un
total de 19,876 en el mismo periodo del presente afio.

Luego se ubica Apurimac, que creci6 1719% al pasar de 878 ins-
cripciones en los primeros diez meses del afio pasado a un total
de 1,029 en el mismo periodo del 2,017.

Le sigue en porcentaje de crecimiento Huancavelica con 16.66%
al pasar de 174 inscripciones de compraventas vehiculares de
enero a octubre del afio pasado a 203 para similar periodo de
este afio.

A continuacién se ubica Arequipa con 14.65% al pasar de
32,229 inscripciones de compraventas vehiculares en el periodo
enero - octubre 2016 a un total de 36,952 en los primeros diez
meses de este afio.

Luego se ubican, por porcentaje de crecimiento, Madre de Dios
(8.52%), Tacna (8.38%), Lima (8.22%), Puno (7.58%), La Libertad
(513%), Ucayali (4.34%), Junin (2.66%), Ancash (2.10%), Piura
(2.04%) y San Martin (2.02%).

Empresa Corredora de Seguros, autorizado por la Superintendencia de Banca
y Seguros con Matricula J-0734.
Asesoramos a empresas Publicas y Privadas y Licitaciones

La
Auxiliadora

CORREDORES DE SEGUROS SAC

asegurador.

Seguros de SALUD

Seguros Patrimoniales
Seguros de VIDA

Seguros de TRANSPORTE
Licitaciones del estado
Seguros de Cascos Maritimos

Seguros de Responsabilidad Civil
Seguros de VEHICULOS A TODO RIESGO
Asesoria a empresas publicas y Privadas
SCTR - Complementario de

Trabajo de Riesgo

Jr. Huanuco N° 365 Int. 003
(Ref. alt. Tacna con Hudnuco) PIURA

del Estado. Ofrecemos las mejores alternativas
del mercado para la contratacion
de los seguros con las diferentes
Compaiias del mercado

e

Teléfono: 073 326142 / 969104925
E-mail: josefcordovap@yahoo.com

Visitanos en www.laauxiliadoracorredores.com
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Macro Regién Norte: Crecimiento del PBI - 2007/2017*

mVar. %

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

* Estimado
Fuentes: INEI, BCRP, MEF, MINCETUR, MINEM, MINAG, MTC, SUNAT. Elaboracién: CIE-PERUCAMARAS
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Macro Region Norte: Crecimiento estimado por regiones - 2017* (Var. %)
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PROMPERU publica el Perfil del
Vacacionista Nacional 2016

- Los viajes por vacaciones o recreacion dentro del Perii crecieron en un 3% respecto al afio anterior,
alcanzando los 4,78 millones de viajes dentro del pais.
« Estudio revela que el vacacionista peruano promedio tiene 38 aiios de edad, es mayoritariamente
mujer, forma parte de una pareja y tiene educacion superior o universitaria.

El turismo es uno de los principales sectores econémicos de
nuestro pais y los beneficios que brinda son incuestionables.
De hecho, el movimiento econémico generado crecié en 12%
respecto al 2015, principalmente por el aumento en el gasto pro-
medio.

En tal sentido, PROMPERU, como parte de la coleccién ‘El turismo
en cifras’, pone a disposicion la publicacién del estudio ‘Perfil del
Vacacionista Nacional 2016’ (PVN), siendo una herramienta fun-
damental para comprender y valorar las caracteristicas, habitos
e intereses de los peruanos que viajan por recreacién dentro de
nuestro pais.

Para ello, se entrevistaron a peruanos de 18 a 64 afios pertene-
cientes a los niveles socioecondmicos A, B y C residentes de las
principales ciudades emisoras: Lima, Arequipa, Trujillo, Chiclayo,
Piura y Huancayo.

En el presente estudio, se determiné que el vacacionista nacio-
nal promedio tiene 38 afios, es de género femenino (57%), forma
parte de una pareja (59%) y cuenta con educacién superior técni-
ca o universitaria (74%).

Asimismo, tiene como principal motivacion de viaje el descansar
o relajarse (40%), seguido por salir con la familia (19%) y conocer

nuevos lugares (18%). Para ello, visita principalmente Lima (23%),
Ica (12%), Junin (8%), Arequipa (7%), La Libertad (7%) y Piura (7%).
Comparandolo con el PVN del 2015, se pudo determinar que los
viajes por vacaciones o recreacién dentro del Perl crecieron en
un 3% respecto al afio anterior, alcanzando los 4,78 millones de
viajes dentro del pais.

Del mismo modo, se observa un aumento en el gasto promedio
de viaje, alcanzando los S/ 489, siendo las principales categorias
de gasto: alimentacion, transporte entre ciudades y alojamien-
to. Cabe mencionar que la estadia promedio se mantiene con
respecto al 2015, alcanzando las cinco noches.

Adicionalmente, se ha profundizado en los vacacionistas que
viajan por via aérea. Este segmento representa el 13% del total
de vacacionistas y, en el 2016, generd un movimiento econémico
de S/. 124 millones. Dichos vacacionistas pertenecen a un estrato
econdémico mas alto (74% forman parte del NSE AB) y presentan
un gasto superior (S/ 721). Entre las principales regiones visitadas
por este segmento se encuentran: Cusco (28%), Loreto (12%),
Arequipa (10%), San Martin (9%) y Piura (9%).

El estudio se puede leer completo en este enlace:
http://bit.ly/2hGEBLm
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Indecopi lanza campaia ‘Julieta
checa la etiqueta’

Con el fin de fortalecer entre los consumidores peruanos el habito
de la lectura de las etiquetas de alimentos y bebidas, antes de com-
prar, el Indecopi lanza la Campafia Digital Julieta checa la etiqueta’.
A través de esta se difundirdn mensajes sencillos y amigables para
que los ciudadanos presten atencién a la informacién que se coloca
en las etiquetas de diversos productos, lo que les permitird tomar
mejores decisiones al momento de realizar sus compras.

Esta campafia se enmarca en la Politica Nacional de Proteccién y
Defensa del Consumidor, que contempla en su eje de educacién,
orientacién y difusién, empoderar al consumidor en el conocimiento
de sus derechos y asi hacer mas eficaz la proteccién de los mimos.
Asimismo, hay que considerar que la Encuesta Nacional Urbana en
materia de Proteccién al Consumidor 2015, realizada por Ipsos Peru
por encargo de la Direccidn de la Autoridad Nacional de Proteccion
al Consumidor, reveld que el 28% de los encuestados lee siempre las
etiquetas, el 24% lo hacia casi siempre, el 30% a veces y el 12% casi
nuncay 6% nunca. Por ello, la autoridad lanza esta primera campafia
educativa para promover entre los consumidores el habito de leer
las etiquetas.

¢Qué se busca?

Precisamente a través de Julieta, personaje de la campaia, se busca
concientizar a la ciudadania sobre la importancia y beneficios de leer
las etiquetas de alimentos y bebidas, para realizar una compra infor-
mada, asi como empoderar al consumidor peruano para que, al re-
visar la informacién de las etiquetas, sepa lo que estd consumiendo.
El personaje de Julieta representa a una mujer trabajadora, de 32

'y

afios y madre de familia con dos nifios. Concebida como inquieta
que busca la verdad y se preocupa por el cuidado de su familia,
transmitird a los ciudadanos cémo cuidar su alimentacién, si un pro-
ducto es apto para su consumo y verificar la informacién minima que
deben contener las etiquetas de alimentos y bebidas.

De esta manera los consumidores, al revisar las etiquetas, podran
identificar si un producto contiene algun ingrediente que no se de-
sea consumir o si el producto es apto para su consumo.

En esta primera etapa, “Julieta, checa la etiqueta”, tendrd un mes
de duracién y se difundird a través de Facebook, YouTube y portales
web. Ensefiara a identificar la informacién minima obligatoria que
deben contener las etiquetas de los alimentos y bebidas. Mds infor-
macion se encuentra en: www.julietachecalaetiqueta.pe

Entre los principales consejos que difundira la campafia se encuen-
tra:

- Verificar que las etiquetas contengan la siguiente informacién:
nombre del producto, ingredientes, nombre y direccién del fabri-
cante o importador, fecha de vencimiento, registro sanitario, lote y
condiciones de conservacién, cuando el producto lo requiera y que
la informacidn esté en castellano.

- Las imagenes de la publicidad son un complemento y deben estar
acompafiadas con informacién mas detallada para que sepa con
exactitud lo que se compra, pues, por ejemplo, no es lo mismo un
jugo de naranja que una bebida con sabor a naranja.

« El registro sanitario es importante porque demuestra que el produc-
to es apto para el consumo, pues estd autorizado por la autoridad.

e Camara de Comercio y Produccion de Piura
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66% de mujeres han sufrido alguna
forma de violencia

Al primer semestre del presente afio, el
65,9% de las mujeres peruanas de 15 a
49 afios alguna vez unidas habia sufrido
alguna forma de violencia psicoldgica,
fisica y/o sexual ejercida por su esposo
o compafiero, informd el Instituto Nacio-
nal de Estadistica e Informatica (INEI) en
ocasion del Dia Internacional de la Elimi-
nacion de la Violencia contra la Mujer, que
se conmemora cada 25 de noviembre.
De acuerdo con la Encuesta Demogréfica
y de Salud Familiar (ENDES), al cierre del
afio 2016, el 68,2% de las mujeres alguna
vez unidas manifestd haber sufrido algin
tipo de violencia ejercida por su esposo
o0 compafiero. Esta tasa es menor que en
los afios 2015 (70,8%) y 2014 (72,4%).

79 de cada 100 mujeres han sufrido
violencia en Apurimac, el departa-
mento con la mayor tasa

A nivel de departamentos, esta tasa fue
mayor en Apurimac (79,1%), Puno (78,8%),
Cusco (75,4%), Huancavelica (74%) y
Arequipa (73,3%). En tanto, se registraron
las menores tasas en las regiones de La
Libertad (57,2%), Tacna (60,1%), Amazo-
nas (61,6%), Provincia Constitucional del

Callao (62,4%) y Cajamarca (62,7%).

Se considera violencia contra la mujer
cualquier accion o conducta que cause
muerte, dafio o sufrimiento fisico, sexual
0 psicoldgico a la mujer. Se trata de una
manifestacion del ejercicio de poder de
una persona sobre otra, basada en su
condicién de género. Las estadisticas
de violencia contra la mujer permiten
conocer la relevancia de este problema
y la necesidad de mejorar las politicas
sociales de promocion y proteccion de la
mujer.

De los tipos de violencia contra la
mujer predomina la psicolégica y/o
verbal

Entre las formas de violencia que expe-
rimentan las mujeres de 15 a 49 afios de
edad alguna vez unidas, predomina la
violencia psicolégica y/o verbal (61,9%),
ejercida alguna vez por su compafiero
0 esposo; seguida de violencia fisica
(31,4%) y sexual (6,3%), al primer semes-
tre de 2017.

Al momento de realizarse la encuesta del
primer semestre de este afio, el 10,3% de
las mujeres alguna vez unidas reconocié

haber sufrido violencia fisica infligida por
su esposo o compafiero durante los Cilti-
mos 12 meses; y el 2,5% dijo haber sufri-
do violencia sexual en este periodo.
Asimismo, el 52,2% afirma haber sido
agredida alguna vez por su esposo 0
compafiero cuando este se encontraba
bajo los efectos del alcohol y/o drogas.

61 de cada 100 mujeres que sufrieron
violencia fisica presentaron more-
tones y dolores

El 60,9% de las mujeres que sufrieron
violencia fisica ejercida por su esposo o
compafiero presentaron como conse-
cuencia moretones y dolores; y el 13,7%
heridas, lesiones, huesos o dientes rotos
y/o quemaduras.

Asimismo, el 14,2% de las mujeres del
pais sufrié alguna vez violencia fisica
ejercida por otra persona, ademas de su
actual o Gltimo esposo o compafiero.

El 44% de las mujeres que fueron mal-
tratadas fisicamente buscaron ayuda
en personas cercanas, mientras que el
29,3% recurrié a alguna institucion en
busqueda de ayuda, de acuerdo con la
ENDES.
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PBI crecio 2,5% en tercer trimestre
wWW\W

El PBI crecié 2,5 por ciento en el tercer
trimestre de este afio respecto a similar
periodo de 2016, con lo que se acelerd
respecto a los dos trimestres previos,
lue-go que se empezaran a revertir los
choques que la economia enfrentd en
los tres primeros meses de 2017, segln
lo dio a conocer el Banco Central de Re-
serva del Per(.

El crecimiento del tercer trimestre estu-
vo caracterizado por un mayor dinamis-
mo de la demanda doméstica, debido
principalmente a la evolucién de la in-

inlehhes

version privada que crecié 5,4 por cien-
to, revirtiendo la caida iniciada en 2014.
Ademas, dicha tasa es la mas alta desde
el segundo trimestre de 2013, cuando la
inversion privada crecié 10,5 por ciento.
Asimismo, la inversion publica crecio
5 por ciento en el tercer trimestre, re-
virtiendo la caida de los tres trimestres
previos.

La evolucién de la inversién privada
reflejo la recuperacion de la confianza
empresarial y de los términos de inter-
cambio, mientras que el gasto publico

estuvo impulsado por la recuperacién de
la inversién del gobierno nacional y de
los gobiernos locales.

Continud la recuperacion de la deman-
da interna sin inventarios, al pasar de
una tasa negativa de 2,1 por ciento en el
cuarto trimestre de 2016, a una tasa po-
sitiva de 3,1 por ciento en el tercer trimes-
tre de este afio. Asimismo, la demanda
interna registrd un crecimiento de 2,4
por ciento, tasa no observada desde el
cuarto trimestre de 2015 (cuando crecié
2,7 por ciento).

DEPOSITOS MUESTRAN ACELERADO CRECIMIENTO

EN OCTUBRE

Al cierre de octubre del presente afio, los depésitos totales cap-
tados por las entidades bancarias privadas sumaron S/ 223,198
millones, obteniendo un crecimiento de 8.11% en comparacion
con similar mes del 2016, considerando un tipo de cambio
constante para el calculo. Es importante resaltar que este in-
cremento ha sido el mas alto en los Gltimos 17 meses y fue im-
pulsado por los mayores excedentes en soles que acumulan las
familias y empresas, informé la Asociacion de Bancos del Perti
(ASBANC).

Si se descompone el portafolio por tipo de moneda, se observa
que los depdsitos en soles llegaron a S/ 129,098 millones al tér-
mino del décimo mes del 2017, monto mayor en S/ 3,032 millo-
nes (2.40%) frente a septiembre dltimo y en S/ 20,538 millones
(16.74%) respecto a octubre del afio pasado. El avance sefialado
se explicd por el significativo aumento de los depdsitos a la vis-
ta (31.39%), a plazo (1817%) y de ahorro (9.05%).

En tanto, los depdsitos en délares totalizaron US$ 28,972 mi-
llones en el mes de analisis, registrando un incremento de US$
22 millones (0.08%) en comparacién con septiembre pasado,
aunque a tasa anual anoté un descenso de US$ 1,171 millones
(-2.44%). La caida frente al mismo mes del afio anterior fue
influenciada por la disminucion de los depdsitos a la vista en
-9.94%, y a plazo en -3.44%, variaciones que fueron parcialmen-
te compensadas por el aumento de los depdsitos de ahorro en

3.39%.

Por otra parte, ASBANC da a conocer que el comportamiento
al alza del portafolio de depdsitos en soles aunado a la caida
de las captaciones en ddlares impactaron positivamente en el
indice de solarizacion, el cual se situé en 57.84% en octubre
del presente afio, situdndose 0.69 y 6.13 puntos porcentuales
por encima de lo reportado en septiembre (ltimo y octubre del
2016, respectivamente. Es necesario indicar que detrds de los
referidos aumentos se encuentra la mayor preferencia de los
ahorristas de mantener sus excedentes en moneda local debi-
do a las mayores tasas de interés que se pagan en soles y por
las expectativas de una mayor depreciacion del tipo de cambio
en el corto plazo.

e Camara de Comercio y Produccion de Piura
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tips de Marketing Digital para
Pymes PrinCipiantes 0000000000000 000000000

Si tu pequefio negocio atin no tiene presencia en el mundo digital, es momento de tomar iniciativas al respecto,
pues la web ofrece un universo infinito de oportunidades para hacer crecer tu negocio, ademas tus clientes
actuales estaran ansiosos de empezar a interactuar con tu marca en el mundo virtual.

2. Identifica las fortalezas de tu
producto

Seguro hay muchas empresas que
ofrecen tu mismo producto o servicio,
pero el tuyo debe tener un diferencial
que lo hace destacar, entonces alli
debes enfocarte para recordarlo a
tus clientes como mensaje clave en
tus comunicaciones. Las fortalezas
de tu producto seran el mejor insumo
para crear tu primera campafia de co-
municacion digital.

1. Define tu mercado

Para empezar, deberds tener claro quienes
consumen tu producto / servicio, en qué te-
rritorio se encuentran, cudles son sus necesi-
dades y la solucidn que les estas ofreciendo.

3. Registra a tus clientes

Es importante llevar un registro con los datos de contacto de tus clientes (nombre, email), su perfil
demografico (edad, género, nivel educativo, estado civil, etc), y sus habitos de compra (dia, hora, tipo
de producto, etc.). De esta manera podras identificar tendencias sobre sus gustos y preferencias, sus
hdbitos de consumo, los medios que consultan, sus motivaciones, para desarrollar tu estrategia de
marketing.

4. Crea el perfil de tu empresa en redes so- 5. Presta atencion a la experiencia de
ciales : tus clientes

La red social mas recomendada para iniciarte en q EXPERIENCIA Es clave que estés atento a las buenas ex-
el marketing digital es Facebook. Crea una fan periencias de tus clientes con tu producto,
page (no un perfil de usuario) y empieza a comu- ya que puedes crear historias y testimonios
nicar tus mensajes clave, y a hablar con tus clien- alrededor de estas experiencias para com-
tes de acuerdo al conocimiento que tienes sobre partir en tus redes sociales y asi fidelizar a
sus motivaciones, gustos y preferencias. De esta tus buenos clientes.

manera generards empatia y engagement con
tu marca, ganaras seguidores y potenciales nue-
vos clientes. Siempre apoya tus comunicaciones
con imdgenes, que valen més que mil palabras.

6. Evaluia periédicamente los resultados

Realiza reportes mensuales de tu crecimiento en redes sociales, indice de ventas y
el impacto de tus campafias de email marketing. De esta forma podras evaluar si tus
esfuerzos estdn funcionando o necesitas replantearlos.




Gracias a la tecnologia la manera de tratar con el cliente ha cambiado por completo

Impacto de las nuevas tecnologias
en el comportamiento de los

consumidores

La evolucién y el desarrollo de las TIC
supone para todos un mayor acceso a la
informacién y un acelerador social, que
amplifica la comunicacién entre los usua-
rios. Estos hechos propician la aparicion
de nuevos habitos sociales y de consumo.

Mayor acceso a la informacion, mejor
compra

Que cada uno de nosotros tenga un ma-
yor acceso a la informacién no hace otra
cosa que mejorar nuestras habilidades
de consumo, obteniendo mas capacidad
de eleccién y de negociacién. Un mejor
conocimiento de las caracteristicas y pre-
cios de los productos ayuda al proceso de
eleccién.

Las principales ventajas de un consumi-
dor mas informado son:

- El ahorro de tiempo que supone la utili-
zacién y la sencillez de las bdsquedas en
Internet.

- El logro de mejores precios debido a la
transparencia existente en los precios de
productos esencialmente homogéneos
(especialmente en sectores como el tu-
ristico).

- Una mayor diferenciacién de los pro-
ductos, al verse obligadas las empresas a
optar por estrategias, en las que el precio
no es una sefial vdlida a nivel informativo
para establecer la calidad de un producto.
« Un acceso a un mayor abanico de pro-
ductos al romperse las barreras fisicas
del comercio, y no ver limitada la oferta

a tiendas fisicas, o a barreras como el
tamafio de la superficie del punto de
venta.

Podemos afiadir aqui la aparicién de
la figura de los Omiconsumidores: son
aquellas personas que bucean en la red
buscando informacion planificada antes
de cada proceso de compra.

La aparicion del social commerce

Las comunidades virtuales condicionan
enormemente la compra en la red, prin-
cipalmente en mercados que relinen
ciertas peculiaridades:

« Mercado atomizado con productos y
servicios homogéneos

« La compra del mismo requiere de co-
nocimientos técnicos de cierta compleji-
dad para un usuario medio.

Este tipo de conductas dependerdn en
gran medida del poder adquisitivo de
cada individuo, ya que para una perso-
na con renta media, este tipo de compra
equivaldria a un coche, para un adoles-
cente podria ser la compra de un smart-
phone.

Dichos comportamientos acontecen en
Internet y son frutos del cambio de cre-
dibilidad que han ido sufriendo las fuen-
tes informativas a lo largo de los dltimos
afios.

Es entendible que nos fiemos mas de

una amistad, un familiar o de un con-
sumidor con necesidades similares a
las nuestras, que de alguien que estd
interesado en que se produzca la venta.
De aqui nacen comunidades de usuarios
(foros y redes sociales principalmente)
que, por motivos de naturaleza funda-
mentalmente social, tales como la me-
jora del propio estatus o la satisfaccion
que produce compartir informacién o
conocimientos, comparten y debaten
sobre sus propias experiencias con los
productos o servicios que han adquirido.
Un esbozo de estos usuarios de merca-
dos de todo el mundo (incluido el mer-
cado espafiol) son menores de 35 afios
y muy activos en las redes sociales, don-
de comparten sus opiniones y experien-
cias. Utilizan aplicaciones para méviles
y confian en ellas para realizar compras
y localizar productos. Este colectivo re-
presenta ya el 25% de los compradores
on-line. (Fuente: Estudio “Digital Sho-
pper Relevancy” de Capgemini)

Los nativos digitales

Si ya ha sido una auténtica revolucién
para las compafiias adaptarse a este
nuevo entorno, el gran reto llegard de la
mano de la Generacién Z, o los también
conocidos nativos digitales (los nacidos
a partir del afio 1996). Los ofertantes
deberdn adaptarse a las exigencias de
los futuros consumidores, los cuales se-
ran aln mas tecnoldgicos y sociales que
nunca.

9 Camara de Comercio y Produccion de Piura
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Empresario
OPINION

“Piura: No mas muertes

por Dengue”

Por: Ing. Victor Palacios Cérdova (*)

Los efectos de “El Nifio Costero”, trajeron consigo la aparicién y el in-
cremento de enfermedades metaxénicas endémicas como el Dengue.
En el Per(, segln datos oficiales, hasta la semana epidemiolégica 41
del 2017, se habian notificado 73,767 casos de Dengue, entre confir-
mados y probables, lo cual es 3 veces los casos notificados al mismo
periodo del afio 2016 (23,339 casos hasta la semana epidemioldgica
41).

A su vez se observa un incremento de casos de Dengue, también se
observa un incremento de fallecidos por Dengue. En el 2016 se repor-
taron 39 defunciones y en el 2017 se han reportado 81 defunciones.
Piura es la regién con el mayor reporte de casos y muertes por Dengue
en el pafs, hasta la semana epidemioldgica 41 del 2017, se han notifi-
cado 48, 300 casos de Dengue en Piura (Confirmados: 11,793 y Proba-
bles: 36,507). Piura concentra el 65.48% de casos de Dengue del pais.
Se han notificado solo en Piura 53 muertes por Dengue.

La emergencia por el “Nifio Costero” se manejé en un contexto don-
de hubo varias carencias en infraestructura, equipamiento, insumos
y personal. La asignacién presupuestal y la ayuda recibida fue insu-
ficiente. Se identificaron problemas en la respuesta de los estable-
cimientos de salud, cobros indebidos, falta de pruebas rapidas para
descartar el Dengue, hubo que implementar ambientes provisionales
para atender los casos, la mayoria de los establecimientos de salud no
estaban preparados, la mitad de los médicos no conocian los signos
de alarma, los medicamentos fueron insuficientes, etc.

Ante esta problemética vivida, sabiendo que en nuestra regién re-
currentemente se presenta el Fendmeno El Nifio, se realiz6 el 14 de
noviembre pasado el Encuentro Internacional “Piura, No Mds Muertes
por Dengue”, organizado por la Mesa de Concertacion para la Lucha
Contra la Pobreza, la iniciativa Voces Ciudadanas y la Universidad Pe-
ruana Cayetano Heredia.

El evento tuvo como sede las instalaciones de la Universidad de Piura
y conté con la participacion de expertos internacionales en el tema
procedentes de Filipinas y Brasil. El objetivo fue conocer sus experien-
cias, impacto y lecciones aprendidas en la prevencion integral, control
y vacunacion contra el Dengue, en el marco del seguimiento concerta-

do al cumplimiento de los objetivos del sector salud.

Entre los desafios que se plantean al Estado (en sus tres niveles de
gobierno) y a la sociedad civil para que actien de manera répida y
oportuna para prevenir muertes por Dengue, se tienen los siguientes:

» Fortalecer la coordinacién intergubernamental, intersectorial e in-
terinstitucional para garantizar la implementacion de las acciones de
diagndstico, de prevencién y/o de recuperacién de la salud de la po-
blacién con la participacion de las organizaciones de la sociedad civil
y de los afectados.

» Garantizar los recursos humanos, presupuestales y los equipos ne-
cesarios asi como la provision de los suministros médicos requeridos
para la atencion de la salud de la poblacién.

» Fortalecer las acciones de vigilancia epidemioldgica con participa-
cién de la sociedad civil, frente al riesgo de muerte y/o enfermedad,
en especial por Dengue.

» Garantizar la seguridad y la proteccién del personal de salud y los
equipos de voluntarios.

» Comunicar claramente las medidas preventivas.

» En situaciones de emergencia se requiere asegurar:

# El manejo adecuado de los albergues, articulando los servicios
y los equipos tanto de salud como de los otros sectores del Estado.

# La continuidad de los servicios de salud, respondiendo a las nece-
sidades de las personas y priorizando la proteccién de los mas vulne-
rables frente a la mortalidad y las enfermedades como Dengue y otros.

# La entrega de repelentes y mosquiteros especialmente para pro-
teger a gestantes, nifias y nifios.

+ El abastecimiento de agua segura.

# Todas estas medidas nos permitiran actuar con efectividad frente
al Dengue en aras del cuidado de la salud de la poblacién de nuestra
region.

(*) EI autor es Docente de la Maestria en Gerencia Social de la Escuela de
Posgrado de la PUCP.




NUEVOS SOCIOS

(]
conOCIendo a La Camara de Comercio de Piura ofrece la oportunidad, a todas las

Il.llestl.‘ oS empresas que apuestan por la region, de ser parte de su comuni-
dad de socios y gozar de los servicios y beneficios que brinda. En

®
NUevos SOC10S este niimero presentamos a nuestros nuevos afiliados, empresas

que contribuyen con el surgimiento de Piura desde los diferentes

rubros de su actividad, a las cuales les damos la bienvenida.

(CALIDAD, AMBIENTE, SEGURIDAD Y
SALUD CONSULTORES)

Somos un equipo de expertos profesionales de diver-
sas especialidades, dedicados a brindar soluciones,
a nivel nacional, en la gestion empresarial de calidad,
medioambiente, seguridad industrial y salud ocupacio-
nal, para todos los sectores econdmicos, explica su ge-
rente general, Ing® CIP Andrés Villanueva Miranda.
“Iniciamos actividades con base en Piura, en el mes de
marzo del afio 2014, ante la necesidad del empresaria-
do regional de prevenir accidentes y pérdidas, cumplir
con la legislacion vigente, protegerse contra sanciones
y multas, mantener a su personal capacitado y optar a
las certificaciones mas convenientes, a un costo accesi-
ble, con ayuda de expertos y bajo inmediata disponibi-
lidad”, informa.

“Actualmente estamos implementando y administrando
sistemas de gestion para pequefias, medianas y gran-
des empresas de los sectores agroindustrial, construc-
cioén, financiero, educativo, entre otros, permitiendo a
sus directivos y empleados, concentrar sus esfuerzos en
el proceso productivo y las operaciones”, informa.
Asimismo, da a conocer que se encuentran “postulan-

BIENVENIDOS

Ing® CIP Andrés Villanueva Miranda — Gerente General

do al registro de consultores ambientales acreditados por el Servicio
Nacional de Certificacién para las Inversiones Sostenibles (SENACE)
para, en un futuro cercano, elaborar estudios de impacto ambiental
detallados en proyectos de gran envergadura”.

“Asociarnos a la Camara de Comercio y Produccién de Piura ha sido
clave para obtener el impulso que necesitamos en nuestra carrera por
ofrecer el mejor servicio a las empresas de la Region dentro del marco
de la responsabilidad social y el desarrollo sostenible”, concluye.

™

BOLSA DE TRABAJO ,
DE LA CAMARA DE *

COMERCIO DE
PIURA

Ponemos a disposiciéon
de nuestros asociados
este servicio de
busqueda idéneo para

complementar sus
equipos de trabajo.
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NUESTROS SOCIOS

Detras de cada empresa hay una historia de empuje y vision empresarial. Por eso, desde este espacio, deseamos
difundir la labor que realizan cada uno de nuestros socios, cémo hq.n ido construyendo sus logros y su aporte al
desarrollo de nuestra region y del pais. Los invitamos a compartir estas valiosas experiencias.
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CARITA FELIZ
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iSiguenos en Facebook!

https://www.facebook.com/camaradecomerciodepiura/

iEl aliado estratégico para su empresa!

e Camara de Comercio y Produccion de Piura



VIDA EMPRESARIAL

Desayuno Institucional Navidefio. La Camara de Co-
mercio de Piura celebrd el 20 de diciembre, su tradicio-
nal desayuno navidefio con periodistas de la regién, en
un ambiente de camaraderia. La ocasion fue propicia
para reconocer la labor de la prensa regional durante El
Nifio Costero.

Techo Propio-Fondo Mi Vivienda: Adquisicion de
Vivienda Nueva y Beneficios de las Mype en los
Procesos de Seleccion del Estado-OSCE. Conferen-
cia ofrecida el 05 de diciembre por FOGAPI y la C&-
mara de Comercio de Piura, en el marco del ciclo de
conferencias brindadas por asociados Camco Piura.

Competencias Profesionales frente a las Demandas
Laborales Actuales. Conferencia dictada el 29 de no-
viembre por la Universidad César Vallejo y la Camara de
Comercio de Piura, enmarcada en el ciclo de conferen-
cias ofrecidas por asociados del gremio empresarial.

Contratacion Laboral y Seguridad y Salud en el Traba-
jo en el Procedimiento Inspectivo Laboral dentro del
Régimen Mype. Charla brindada el 24 de noviembre por
SUNAFIL y la Camara de Comercio de Piura, orientada a
promover una cultura de prevencion.

Promociones Efectivas de Ventas para esta Campaiia
Navidefia. Conferencia organizada el 21 de noviembre
por El Chalén Heladeria y la Cdmara de Comercio de
Piura, como parte del ciclo de conferencias dictadas por
socios de la Camara.

Taller de Digitalizaciéon de MIPYMES. A través de una
metodologia practica, el Ministerio de la Produccién en
coordinacion con la Cdmara de Comercio de Piura, ca-
pacitaron del 14 al 16 de noviembre a empresarios de la
MIPYME.

@ Camara de Comercio y Produccion de Piura
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En la Camara de Comercio y Produccion de Piura buscamos acercarnos cada dia a nuestros
socios. También queremos celebrar con ellos, animandolos a seguir adelante, a cumplir los ob-
jetivos trazados, con el mismo empefio con el que iniciaron sus proyectos. Piura esta orgullosa
de ustedes y la Cdmara de Comercio también. Por eso gueremos desearles en su aniversario
todos los parabienes para su empresa. jExitos y muchas felicidades!

Adela Figueroa E.LR.L. 13 C.E.L.P. Reina de los Angeles E.I.R.L.
Cervecerias Peruanas Backus S.AA. 13 Edwin Naquiche Lopez

Creditex S.A.A. 13 Sistemas de Administracion Hospitalaria
Inca Lines S.A.C. S. MG

Mibanco - Banco de la Microempresa  15.4J & LO Contratistas Generales S.R.L.

SA 16 Exportadora Cetus S.A.C.
Tiendas El Rocio S.R.Ltda. 16 Negocios E Inversiones F. Chang E.I.R.L.
Proteccion a Personas Importantes 18 Clinica Miraflores S.A.
Provip’s Segurity Cia. Ltda. 18 Constructora Santa Veronica S.R.Ltda.
CMAC-Piura S.A.C. 19 Calle & Asociados Auditores Consultores
5 Compafia Peruana de Radiodifusion S. Civil
SA 19 Inmobiliaria Miraflores Perti S.A.C.
Fegurri S.A.C. 21 Ana Banana S.A.C.
Export Import Candres S.A.C. 21 Service Jackson S.R.L.
Stevia One Peru Industria S.A.C. 21 Contech S.R.L.
9 Diario “El Tiempo” S.A.C. 22 Mezymol Inversiones S.A.C.
10 RC Negocios S.A.C. 23 Deposito Pakatnamu E.I.R.L.
10 Transportes y Servicios Generales 24 Corporacion Cruz S.A.C.
Carolina S.A.C. 25 Revifacil S.A.C.
10 Adolfo Enrique Zegarra Soto 27 Banco de la Nacién
10 Agroindustrias Garrido Alamo E.LR.L. 27 IDESI - Regi6n Grau
11 SK Rental 27 Cear Traders S.CR.L.
12 Navarro Fruits S.A.C. 28 Consultoria Empresarial ICR S.A.C.
13 Alvarez Lara Abogados Asociados 30 Corporacién Greenfield del Perd S.A.C.
SHRIE

1 Ecoacuicola S.A.C. 14 Colegio de Licenciados en

1 Inversiones Turisticas Magan S.R.L. Administracion

1 Muebleria Central S.R.L. 14 Estudio Tributario & Empresarial

8 Oftalmdlogos Asociados Ver S.A.C. Sanchez E.IR.L.

10 Aba y Servicios E.I.R.L. \ 16 Unimaq S.A.

11 Grupo PrS.A.C. ﬂ\ \ 16 Asesoria e Inversiones Mg S.R.L.

12 Sociedad Agricola Rapel S.AC. 20 Cargueros Terrestres E.LR.L.

12 Promotora Inmobiliaria Industrial de 20 Montes Delgado - Abogados S.A.C.
Piura S.A.C. 21 Grifo San Ramén S.R.L.

13 Planeta D’frutas S.R.L. 21San Miguel Servicios Logisticos S.R.L.

14 Agricola Arantxa S.A. 23 Cooperativa de Ahorro y Crédito Tuman

14 Banco Interamericano de Finanzas 26 Luna Consultores & Asociados S.C.R.L.
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Todos los tramites en un solo lugar:
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